»9chul- und Studienwahl” — eine explorative Studie
Ziel

|dentifikation von Motiven bei Schul- und Studienwahl.
Grunde fur oder gegen eine technische Ausbildung.
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Kontext und Methode

« High Tech Marketing — Auleruniversitares Forschungsinstitut
ausgegrundet aus der WU Wien, Schwerpunkt Hochtechnologie-
marketing

« WU-Seminar aus High Tech Marketing —
2. Studienabschnitt am Institut fur Marketing Management

« 2 Seminararbeiten, eine Expertenbefragung
54 teilstrukturierte Interviews, geschichtete Convenience

Samples (Schule/Uni/FH, Technik/Nicht-Technik, Stadt/Land,
Absolventen), Fokus Ostosterreich
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Problemstellung und Forschungsfrage |

« Auseinanderklaffen von Angebot und Nachfrage bei
technischem Fachpersonal

* Nachfrage steigt:
steigende F&E Zahlen (Ziel 3% des BIP in der EU),
wissensintensive Unternehmensfunktionen am
Hochlohnstandort Osterreich

» Rucklaufige Zahl der Absolventen der Technik-Studien
(Konkurrenz am Ausbildungsmarkt steigt)
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Problemstellung und Forschungsfrage li
=P Akuter Technikermangel

« Warum entscheidet sich jemand fur oder gegen eine
technische Ausbildung?

FE:i | @
m«_g-! Explorative Studie — ,Studienwahl” marketin g 5



BeSt Messe — Wo sind die technischen Ausbildungen?

Eingang
Allgemeine Beratung A
(Obergang Galesie Sid / Nord und Information
Blldungswesen B
Lehre, Forschung
Gesundheit

und Sozialwesen

Integrativer Schwerpunkt
barrierefrei

Justiz und
Verwaltung
Kunst und
Kuttur

Medien und
Kommunikation
Sprachen

Technik und
Maturwissenschaften

Wermittlung und
Service

Wirtschaft n

Galerie Sud / Obergeschof

Auf- und Abgdnge sind durch -’ gekennzeic hnet

BeSt’

Beruf Studium Weiterbildung

Messeplan e
Wiener Stadthalle ; | | strageder
6. bis 9. Mirz 2008 i m ﬁ niversitst Wien
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Technik im Hintertreffen?

Allgemeine Beratung

(Obergang Galesie Sid / Nord und Information A

Blldungswesen B
Lehre, Forschung

Gesundheit
und Sozialwesen

Integrativer Schwerpunkt
barrierefrei

Justiz und
Verwaltung
Kunst und
Kuttur

Medien und
Kommunikation

Sprachen

Technik und
Maturwissenschaften

Wermittlung und
Service

Wirtschaft n

Galerie Sid / ObET el

Auf- und AbgEnge siTS

BeSt® =1

Beruf Studium Weiterbildung

Messeplan

Wiener Stadthalle
6. bis 9. Miirz 2008

Strale der
Universitat Wien
-5 55 Galerie Nord / Obergescholk
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Ergebnisse Technik allgemein (l)

* Interesse an Technik: ausschlaggebend fur \Wahl pro/contra
Technikausbildung, sehr frihe Ausbildung dieses Interesses

 Erheblicher Informationsmangel! Ausbildungsmaoglichkeiten,
Inhalte technischer Ausbildungen, Berufsbilder, tatsachlicher
Bedarf an technischem Personal

« Familie spielt Schlusselrolle bei Schulwahl

» Tag der offenen Tur wichtigste Informationsquelle

* Lehrer/Professoren konnen informieren und Interesse verstarken
— wichtige Rolle bei der Berufswahl
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Ergebnisse Technik aligemein (ll)

* Image eines Technikers: Unantastbar, Mathematiker,
ehrgeizig, ,Aulenseiter”, ,Blauzeug®, Uni vor FH

* Notwendige Kenntnisse fur technische Ausbildung: Mathematik!
(Umstieg BHS — TU? Sprachlich schlecht — Technikerausbildung)

« Standort der Schule fur Schuler am Land wichtig

« Berufserwartungen: Gehalt zweitrangig, Zuversicht bei Jobsuche,
potentielle Arbeitgeber durchwegs bekannt (Praktika)

« Genderproblematik: Frauen genauso gut geeignet fur
technische Berufe — Wo sind die Barrieren?

FEi pivec
I
f"w__gfmw'o' Explorative Studie —,Studienwahl* marketin g 9



Praambel - Potentielle Handlungsoptionen

* Images — auch das Technik-Image - sind sehr stabil und
nur langfristig veranderbar

« Einseitige Schuldzuweisungen (Medien, Lehrer,
Studienplane, etc.) sind als Basis fur eine
Malnahmenplanung kontraproduktiv

« Kurzfristige Hauruck Aktionen andern an der
Realitat vermutlich wenig
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Potentielle Handlungsoptionen

* Forcierung des Interesses an Technik
(Erleben und Begreifen von Technik, Unterstutzung durch
neue Medien - Bildungsfernsehen)

* Verbesserung der Informationen durch
« Politik - Osterreich auch als Industrieland - Jobchancen
 Industrie — tatsachlicher Bedarf, Inserate
* Bildungseinrichtungen — Moglichkeiten, Inhalte, Chancen

* Imageverbesserung von Technik
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Vielen Dank.
Vereinigung High Tech Marketing
Mag. Wolfgang Schildorfer

Lothringerstralde 14/6
1030 Wien
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